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Fastweb vara il suo «quartiere» community

Nasce il social network del gigante delle Tlc che punta a miscelare
la dimensione geografica della citta nelle peculiarita del Web 2.0

05-GIU-2008

Quotidiano  Milano

Nasce community fastweb.it, la
via italiana al social network.
Un approceio rivoluzionario ed”
1unico nel nostra'Paese, peruna
nuova-geografia della citta “COm-
nn focus sulla geolocalizzazio-
ne, attraverso mappe navigabi-
1i, dei contenuti pubblicati dagli
utenti e dei loro profili. T.a com-
munity di Fastweb, realizzata
in collaborazione con Myopenci-
ty, presenta aleuni tratti distin-
{ivi rispetto ai social network di
matrice anglosassone.

Pur avendo obiettivi ed ele-
menti comuni ad iniziative ana-
loghe figlie del web 2.0, 1a nuo-
va community di Fastweb viiole
recuperare la dimensione fisica-
mente geografica del quartlere
e della citta cosi che 1'utente in-
dividui uno spazio di aggrega-
zione da vivere come una perso-
na reale nella sua vita reale per
poi tornare in rete a condivider-
Ja. Community.fastweb.it orga-
nizza i contenuti degli utenti in
categorie (Citta aperta, Raccon-

tare, Benessere, Sport, Acqui-
stare, Divertirsi, Mangiare, Visi-
tare) e li locahzza. su mappe na-
v1ga.b1]1

Basta esplora.re vie e ‘quartie-
1i, scegliendo argomenti di pro-
prio interesse, per frovare esat: -
tamente quello che si cerca. An-:
che nmovi amici, vi¢ini per inte-’
ressi, gusti o indirizzi. Uno spa-
zio aperto al contributo di tutt
sia per l'informazione sia per la
discussione su ¢io che la citta
offre e che in cittd accade.
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